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INFORMACOES:
1°) A prova realiza-se sem consulta.

2°) Em relacéo a aparelhos de calculo automatico, apenas sao permitidas calculadoras néo graficas.
3°) A prova devera ser respondida em 4 conjuntos separados de folhas: um para o Grupo A, outro

para o Grupo B, outro para a guestéo 1 do Grupo C, e outro para a guestdo 2 do Grupo C.

Grupo A

1 As economias de escala e as economias de gama sdo duas nocgdes relevantes e

intimamente relacionadas com a estrutura de custos das empresas. Neste contexto:
(1,0) a) Defina economias de gama e explicite as razdes para a sua existéncia.

(1,0) b) Comente a seguinte frase: «Se uma empresa tem economias de gama, entao
tera, necessariamente, economias de escala, pois produz mais (produtos), com

menos custos unitarios».
RESOLUCAO
a) Ver os slides 31 e 34-38 do PowerPoint “EIE-Parte A-2018-2019”.

b) A frase esta errada. Uma empresa tem economias de gama se a producdo conjunta de dois

ou mais produtos é mais barata do que a producéo desses mesmos produtos em separado. Uma

empresa tem economias de escala se, ao aumentar a producéo de um dado produto, os custos

meédios de producédo desse produto diminuem. Portanto, a nocao de economias de gama aplica-
se a producéao de dois ou mais produtos e a no¢ao de economias de escala aplica-se a producéo

de um s0 produto, logo a primeira ndo é condi¢&o suficiente para a segunda.

(2,0) 2) «Os contribuintes sdo os principais beneficiarios dos leildes simples, enquanto
0s consumidores sdo o0s principais beneficidrios dos leildes modificados».

Concorda? Justifique.



RESOLUCAO

Sim, o que é justificado pela descrigcao dos leildes simples e dos leildes modificados, que se pode
ver nos slides 313-314 (para os leildes simples) e 317 (para os leildes modificados) do
PowerPoint “ECIE_Parte A-2018-2019”.

Grupo B

(2,0) 1) Nos casos em que uma dada inovagdo ndo é facilmente patenteavel, ainda
assim, o inovador pode beneficiar da vantagem do “first mover”. Explique em que

consiste esta vantagem e dé dois exemplos.

RESOLUCAO

1) Ver os slides 104-110 do PowerPoint “EIE-Parte B-2018-2019”.

(3,0) 2) No contexto da discriminacdo de precos por grupos, mostre, graficamente, que
a discriminacéo de precos em fungéo da intensidade de consumo (utilizagéo) pode
efetuar-se com duas tarifas de duas partes e que isso traz beneficios para o

discriminador.

RESOLUCAO

a) Ver os slides 366-373 do PowerPoint “EIE-Parte B-2018-2019".

Grupo C

1 — Num mercado de oligopdlio as empresas instaladas agem concertadamente,
comportando-se como se fossem uma Unica empresa, a qual chamaremos
“‘Empresa Instalada” (El). A El produz 50 unidades do bem. Existe uma outra
empresa que, ndo estando no mercado, estuda a possibilidade de nele entrar — a
“Empresa Entrante” (EE), com um nivel de produc¢éo igual a dimenséo minima 6tima
(DMO). A funcéo de custos médios de longo prazo (CMLP) € idéntica para ambas

as empresas, sendo:

50-Q,Q < 20

CMLP= ,
{30, Q=20

onde Q é a quantidade do bem.
, 1 )
A procura de mercado é dada por P =70 —EQ , onde P é o preco do bem.

(1,0) a) A EE tem incentivo em entrar no mercado? Justifique.



(2,0) b) Que politica de precos deve seguir a El para evitar a entrada da EE, caso esta

esteja otimista?

(2,0) ¢) Que politica de precos deve seguir a El para evitar a entrada da EE, caso esta

esteja pessimista?

(1,0) d) Defina “barreiras psicologicas a entrada” e diga em qual das situacbes

anteriores (alineas b) e c)) elas se verificam.

RESOLUCAQO

a) Vamos determinar o lucro da El, sabendo que ela produz Q =50.

Q=50:>P=70—%50=45 e Q=50=CMLP=30.

Entdo, 7 =(P—-CMLP)Q =(45-30)50=750>0 — a EE tem incentivo em entrar.

b) A EE pretende entrar produzindo uma quantidade igual & DMO, que ¢ de Q = 20, pois € esta

a menor quantidade para a qual se atinge o minimo do CMLP (que é 30). Ora, se a EE esta
otimista, isso significa que ela pensa que a El ira ajustar-se a sua entrada, diminuindo a sua
producdo em 20 unidades (ou seja, passando a produzir 50-20=30 unidades), para que a
quantidade oferecida no mercado se mantenha em 50 unidades (30 da El e 20 da EE),

mantendo-se o prego em P =45 Assim, o lucro de 750 dividir-se-a pelas duas empresas:

g, =(P—CMLP)Q =(45-30)30 =450 e 7 = (P—-CMLP)Q = (45-30)20 =300 .
Como a EE tem lucros positivos, ela irh querer entrar no mercado.

Nestas circunstancias, a Unica forma de a El impedir a entrada da EE é colocar o preco abaixo

do minimo do CMLP (que é 30), digamos P =29,9 . Com este P <CMLP , a EE esperara

ter prejuizos, se entrar, pelo que, por aversdo ao risco, ndo entrara. O preco P =29,9 é uma

barreira objetiva a entrada, pois € um prego que origina prejuizos.

c) A EE pretende entrar produzindo uma quantidade igual 8 DMO, que é de Q = 20, pois é esta
a menor quantidade para a qual se atinge o minimo do CMLP (que é 30). Ora, se a EE esta
pessimista, isso significa que ela pensa que a El ndo se ira ajustar a sua entrada, mantendo
a sua producédo em 50 unidades, o que levara a quantidade oferecida ho mercado a aumentar

para 70 unidades unidades (50 da El e 20 da EE). Nestas condi¢des, 0 pre¢co passara para

1
P=70 —570 =35, ou seja, diminuira 10 unidades, de P =45 para P =35. Entfo, caso

esteja pessimista, a EE espera que o preco diminua 10 unidades.

Note-se que, mesmo com o preco em P =35, isso proporciona lucro a EE (e a El), pois é

um prec¢o que esta acima dos CMLP:



7g, = (P —CMLP)Q = (35 -30)50 = 250 e 7, = (P — CMLP)Q = (35 —30)20 =100 .

Tendo lucro positivo, a EE ira optar por entrar no mercado, mesmo estando pessimista quanto
ao comportamento da El.

Nestas circunstancias, a Unica forma de a El impedir a entrada da EE é baixar o preco para
um nivel a partir do qual, deduzindo as 10 unidades que a EE pensa que ele ira baixar apos

a sua entrada, se entre numa zona de prejuizos. Assim, se a El baixar o preco, de P =45
para P =39,9, a EE pensa que ele ir4 descer mais 10 unidades ap6s a sua entrada, fixando-
seem P =299, o que conduz a prejuizos, pois P < CMLP . Neste caso, a EE esperara ter

prejuizos, se entrar, pelo que, por aversdo ao risco, ndo entrara. O preco P =39,9 nao é

uma barreira objetiva a entrada, pois € um pre¢o que origina lucros (esta acima do CMLP),
mas a EE acaba por ndo entrar, pois pensa que ele ird descer mais 10 unidades, com a sua
entrada no mercado. Temos aqui uma barreira psicoldgica a entrada, pois a EE néo entra por
causa do preco real que se verifica no mercado, mas por causa do preco que ela pensa que

se ira verificar ap0s a sua entrada.

d) Uma barreira psicoldgica a entrada € uma barreira a entrada que ndo se verifica na realidade
atual, mas que as potenciais empresas entrantes pensam que ira ocorrer ap0s entrarem no
mercado. Dos comentarios efetuados as alineas b) e c¢) resulta claro que temos uma barreira

psicol6gica a entrada no caso da alinea c), quando a EE esté pessimista.

2 — Considere uma rua com 1000 metros, ao longo da qual se distribuem uniformemente
500 consumidores. Nessa rua existem dois quiosques, um situado a 250 metros de um
dos extremos (quiosque 1) e o outro situado a 250 metros do outro extremo (quiosque
2). Cada consumidor consome um ch& por dia qualquer que seja o prec¢o, sendo que 0
custo de transporte é de um céntimo por cada metro percorrido. O prego de cada cha é

de 0,8 euros no quiosque 1 e 0,6 euros no quiosque 2.

a) Determine a localizagdo do consumidor indiferente entre consumir o chi no

quiosque 1 ou consumir o0 cha no quiosque 2.
b) Determine a procura que se dirige a cada um dos quiosques.

¢) Mostre analiticamente que: “Se a taxa de transporte diminuir, aumenta a procura

do quiosque que pratica um preco unitario do cha menor.”

d) Sem fazer célculos, responda: Se os dois quiosques praticassem 0 mesmo preco
unitario na venda do cha, qual seria a sua localizacdo esperada no espaco?

Justifique.



RESOLUCAO
a) 0,8 + 0,01 (X —250) = 0,6 + (750 — X)

X =490
O consumidor indiferente esta localizado a 490 m do extremo esquerdo.

b) Distribuicao uniforme. 500 consumidores em 1000m

X mmmmmmen 490 >>>>X=245

Logo D1 (Procura dirigida ao Quiosque 1) = 245
e D2 (Procura dirigida ao quiosque 2) = 500 — 245 = 255
c) 0,8+t (X —250) = 0,6 + (750 — X)

X =500-0,1/t
Logo quando t diminui, X também diminui, ou seja o consumidor indiferente desloca-se
mais para a esquerda. Isso quer dizer que a procura dirigida ao quiosque 1 diminui e
aumenta a procura dirigida ao quiosque 2, ou seja, quando t diminui, aumenta a procura

do café que pratica um menor preco unitario de cha.

d) Se o preco do cha fosse igual em ambos os quiosques, de acordo com o modelo de
Hotelling, os dois quiosques aglomeravam-se ao centro, ou seja, ficariam lado a lado,
ocupando o centro da rua, nos 500m. Ver os slides 19-26 do PowerPoint “EIE-Parte B-2018-
2019

Toda a resolucdo do problema beneficia, especificamente, da consulta da resolucdo do

exercicio 12 (Aulas Praticas).



